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ocorico!La France seraitle
paradisdesstart-up. Ellesy
naissent, poussent et, c’est
nouveau, réussissent a s'y
développer. Car si, par le
passé, nos entreprises du numérique
avaient du mal a arriver a la cheville de
leurs cousines de la Silicon Valley, les
choses sont en train de changer. Notre
fiscalité joue, pour une fois, en faveur de
la R & D. Bpifrance injecte des millions

chaque année pour soutenir la création
d'entreprises innovantes. Les business
angels sont de plus en plus nombreux
(4442 en 2014). La raison: les récentes
success stories du numérique made in
France donnent envie auxjeunes diplo-
meés de tenter, eux aussi, leur chance. De
l'argent, des idées, des talents: nous
avons tout pour réussir. @
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start-up
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z D START-UP

QUI SERONT (PEUT-ETRE)
LES GEANTS DE DEMAIN

A peine nées ou prétes a conquérir le monde,
ces start-up francaises n’hésitent pas a défier
les mastodontes du numérique. Portraits.

n janvier dernier,

Facebook rache-

tait la start-up de

commandevocale

d’objets connectés

Wit.ai, certes ba-
sée 4 San Francisco mais créée
partrois Frenchies. Le mois sui-
vant, c'est Microsoft qui de-
boursait plus de 100 millions de
dollars pour se payer Sunrise
Calendar, une appli de gestion
de calendrier mise au point par
le Francais Pierre Valade et le
Belge Jeremy Le Van, Preuves,
s'il en fallait, que les Frangais
comptent vraiment dans I'éco-
systeme du numeérique. Les ac-
teurs privés et publics s'inves-
tissentd'ailleurs de plus en plus
pour que notre pays devienne
incontournabledanslesecteur.
C'estle cas par exemple de l'as-
sociation France Digitale, fon-
dée en 2012 autour d’entrepre-
neurs et d'investisseurs. Ou du
label La French Tech, créé en
2013 par le gouvernement.
Autresigne: enjanvier dernier,
la délégation francaise au fa-
meux CES de Las Vegas, le plus
grossalon international consa-
créalahigh-tech, comptait pas
moins de 160 jeunes pousses
tricolores. Et I'Hexagone a at-
teint en 2014 le podium euro-
péen du capital-risque avec

logicielsetl'électronique. Parmi
lesquelque 10000 start-up fran-
caises du numeérique, en voici
vingtsur lesquelles parier gros,
car elles ont tout pour devenir
de futures grandes. @
Charlotte Laurent

OLEDCOMM parie

surPInternet par la lumiére
14 milliards, c'estle nombre de
pointslumineuxrecenseés dans
le monde. «Si tous étaient équi-
pés en Li-Fi, nous créerions le
réseau de communications le
plus dense de la planéte», sou-
ligne Suat Topsu, le fondateur
d'Oledcomm. Le Li-Fi, pour
Light Fidelity, permetde trans-
mettre des données en utilisant
lacapacitéd'une ampoule LED
asallumerets'éteindre jusqu'a
10 millions de fois par seconde.
Déja présente a Hong Kong et
au Mexique, la start-up franci-
lienne fondée en 2012 compte
hien profiter d'une prochaine
levée de fonds de 10 millions de
dollars pour aller séduire les
Etats-Unis.

TEADS bouleverse

la publicité en ligne

Il aime raconter qu'il a changé
les regles du jeu sur le marché
de la publicité vidéo sur
Internet. Les 500 plus grands

=

CEDRIC
HUTCHINGS
Avec ses objets
connectés, la
surveillance se
généralise. Mais
la, chacun a un
droit de regard.

WITH[NGS surveille lasantéenla

connectant au quotidien

ous ne sommes pas dans le gadget», précise
d'emblée Cédric Hutchings, cofondateur de

Withings. Avec ses 150 employés, la société compte
bien prouver la pertinence de l'objet connecté dans

le médical. Etambitionne d’avoir un véritable im-
pact sur lasanté des individus, en leur donnant le

pouvoir de «monitorer» leur propre corps. Balances

‘et tensiometres connectés, montres de suivide l'ac-
tivité physique, certains produits sont déjales lea-
ders du marché mondial de la smart santé.

médias du monde sont ses
clients. Pierre Chappaz, P-DG
et cofondateur de Teads en

897 millions d'euros levés par
les entreprises frenchies, dont

EET

557 millions dans'Internet, les
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2011, a créé une plate-forme ca-
pable d'introduire du contenu
publicitaire vidéo de maniere
non intrusive sur les sites Web,
en les intégrant au fil du texte.
Si certains le voient comme le
Criteo de la publicité vidéo,
Teads, avec ses 77 millions
d'euros de chiffre d'affaires en
2014, n'a pas a rougir de la
comparaison.

AUGMENT rend

le virtuel toujours plus réel

Le requin de Katy Perry danse
au milieu de votre salon? Ce
n'est pasunreve psychédélique
mais un apercu des capacités
de l'application Augment, lan-
céeen 2011 Gratuit, cetoutil de
réalité augmentée a été télé-
chargé plus d'un million et
demide foisatravers le monde.
Mais Augment est aussi utilisé

LOIC LECERF arile ey . N
Lire les pat fs]illls gltlnrda groupes -
émotions sur L'Oréal, Coca ou General Mills
Lesi ‘I’,';;%?ts_- telle pour n'en citer que trois - pour
ition A . .
CUTS stré SPIC 3.
o fordatenr Iunsdemnn.[_l itions produits
de la start-up «On est en discussion ou en
Smart Me Up. phase pilote avec la moitié du

top 30 des boites de grande
consommation dumonde», as-
sure son P-DG, Jean-Frangois
Chianetta. Et¢a, c'estbien réel.

DATA| KU rend les

données intelligentes

La mission de Dataiku? Aider
les entreprises a mettre en
place un service pertinent a
partirdeleurs données. Son lo-
giciel Data Science Studio a
déja eété adopté par une tren-
taine de clients dont Vente-
privée, Chronopost, Pages-
Jaunes ou BlaBlaCar. Et Florian
Douetteau, P-DG et cofonda-
teur de la start-up, compte bien
profiter des 3 millions d'euros
levés en janvier dernier pour
continuerase développeral'in-
ternational, notamment aux
Etats-Unis. Sans sourciller, ce
normalien affirme: «On y a
plein de concurrents, mais c'est
le momentd’aller s’y frotter.»

M ATOO MA branche

les objets connectés

Pour qu'un objetsoit connecté,
encore faut-il qu'il ait acces au
réseau. Le montpelliérain
Matooma aainsicrééune carte
SIM universelle utilisable par-
tout dans le monde. Son co-
fondateur, Frédéric Salles, aj
réalisé un chiffre d'affaires de |

@ Tous droits de reproduction réservés
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OBJECTIF 2015 : LEVER
DES FONDS POUR
ASSEOIR LEUR SUCCES

2,5 millions d’euros en

2014 grace a son millier de
clients, tels Veolia, Securitas
ou Europ Assistance. S'il pré-
voitdattaquer le marché nord-
américain, une levée de fonds
en fin d'année devrait lui per-
mettre de relever un autre défi,
explique-t-il, «prendre le
contre-pied de ce que fait
Google, en créant un réseau
trés sécurisé pour les objets
connectés» A bonentendeur.

HOM'DO est fier de son

casque de réalité virtuelle
L'Oculus Rift de Facebook et le
Google Cardboard ? Méme pas
peur. «D'ici quelques années, la
concurrence sera féroces, pré-
vient tout de méme Raphael
Seghier, cocréateur du casque
de réalité virtuelle made in
France baptisé Homido. Ce
casque, allié a un smartphone
muni d'applications dédiées,
immerge 'utilisateur dans un
monde d'images 3D. Si Homido
a dépassé les 10000 ventes et
travaille & la construction d’un
réseau de distribution dense a
I'international, Raphael Seghier
pense déja a diversifier son
offre etplanche sur deuxautres
versions de son produit. De
quoi croiser le fer avec ses
CONCUTTENtS.

SlDEMASH diffuse

vos vidéos en live

Alors que laguerre des applica-
tions de streaming vidéo fait
rage entre les ameéricains
Meerkat et Periscope - lancé
par Twitter en mars dernier -,
certainsfrenchies sefrottentles
mains. Francis Nahm, le cofon-
dateur de Sidemash, ne parve-
nait pas aleverde fonds poursa
propre application. Mais, buzz
oblige, il prépare actuellement
un tour de table pour la lancer
cet été, Sursonréseausocial, les
membres pourront partager
leurs vidéos live entre eux. Et

«Meerkat et Periscope, je leur
dis merci, ils ont prouvé que le
marché existe, et qu'il est pro-
bablement colossal.»

O O R AC E devine ce qui

va vous plaire sur le Net
Oorace sait quand et quoivous
proposer pour vous satisfaire.
Oorace n'est pasle oula petit(e)
ami(e) révé(e), mais est un mo-
teur de recommandation dit
«inattendu» élaboré par
Search’XPR. Lancé en octobre
2013, ilrepére votre errance sur
un site Web et capte votre état
d’esprit pour vous proposer un
contenu, apparemment sans
lienavecce que vous cherchiez,
mais qui, 4 coup sfir, vous
plaira. «On joue sur l'effet de
surpriser, explique son cofon-
dateur Jean-Luc Marini. Son
premier client, Pecheur.com, a
VU 80N panier moyen augmen-
ter de 30%. De quoi conquérir
I'e-commerce mondial.

WA LDO fait travailler

votre avatar a votre place
Qui n'a jamais révé de pouvoir
se téléporter? La start-up fran-
cilienne Immersive Roboticsen
fait une réalité avec un robot,
baptisé Waldo. A l'aide d'une
application, utilisable sur
smartphone, tablette mais
aussi avec un casque de réalite
virtuelle, vous devenez Waldo.
Qu'il soit dans la piece voisine
ou a l'autre bout du monde, il
vous préte ses yeux, parle au
sondevotrevoix, entend, se dé-
place et peut, a l'aide de son
bras articulé, attraper des ob-
jetsavotre guise. Encoreal'état
de prototype, cet avatar robo-
tique sera commercialisé cet
¢été pour environ 1 000 euros.

SC U LPTEO rend

Pimpression 3D abordable

L'impression 3D, levier d'une
troisieme révolution indus-
trielle ? Clément Moreau, co-

le polytechnicien de conclure: | fondateur de Sculpteo, est

JEAN-LUC
ERRANT Féru de
sport extréme

- deux tours du
monde en
solitaire - il a
inventé le tissu
connecté.

/’

-
CITYZEN SCIENCES

mise sur le vétement connecté

bR

A CRESPI - PASCO /

PHOTOS | DR

plutdt de ceux quiy croient. Sa
plate-forme Web, créée en
2009, permet a tout un chacun
d'envoyerun fichier 3D quisera
imprimé dans 'une des deux
usines frang¢aises de Sculpteo.
D'icila fin de 'année, une troi-
sieme ouvriraen Californie. Ses
clients? Le grand public, les
PME et start-up, mais aussi
Amazon, qui a lancé une place
de marché d'objets fabriqueés a
la demande, ou Skoda, qui,
pourlelancementdelaFabia, a
proposé auxintéressés de com-
manderune miniature person-
nalisée etimprimée en 3D.

AMPLEMENT veut

dépoussiérer le réseau
social professionnel

Devenir un acteur incontour-
nable du réseau social profes-
sionnel d'icifin 2015. Vaila l'am-
bition dAmplement, lancée en
2013. Avec son demi-million
d'utilisateurs, la plate-forme
n‘arrive pasencore alacheville
de LinkedIn ou de Viadeo.

réée en 2008, lastart-up de Jean-Luc Errant,

Cityzen Sciences, prépare le lancement du D-shirt,
un tee-shirt muni de capteurs permettant anx sportifs
de suivre leurs performances. Au dernier CES de Las
Vegas, les cyclistes ont découvert un cuissard connecté.
Avec une future levée de fonds de 100 millions d'euros,
Vincent Lambert, directeur marketing, espére
développer «des solutions pour monitorer I'ensemble
du corps humainy. (Lire aussi page 64.)

«Mais nous ne sommes pas
dans la course aux membres»,
insiste Adrien Sommier, son
fondateur. Lui, il parie plutot
surlagratuité de son modele et
sur l'interactivité, avec messa-
gerie instantanée et échanges
vidéo intégrés. 1l se réve en
Facebook professionnel et les
investisseursycroient:lastart-
up yvelinoise a levé 1 million
d’euros en janvier.

XBRA| N développe

un nouveau Siri embarqué

Inspiré par Shyrka, l'ordinateur
de bord du vaisseau spatial du
dessin animé «Ulysse 31»,
Grégory Renard, le fondateur
de XBrain, a créé son propre
assistant virtuel embarque.
Capable d'écrire des SMS et des
e-mails, de passer des coups de
téléphone, de gérer votre
agenda et votre parcours sur la
route, cette technologie a fait
sensation lors du dernier
Mondial de l'automobile.
Déja plusieurs constructeurs,
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CELINE
LAZORTHES
Avec 3 millions
d’utilisateurs, la
créatrice de
Leetchi a déja
une jolie
cagnotte.

réticents a l'idée de laisser
Apple avec CarPlay ou Google
avec Android Auto régner en
maitres surle marché del'auto-
mobile connectée, auraient
manifesté leur intérét pour cet
assistant vocal. Les premieres
installations sont prévues
entre 2016 et 2018,

SOLIDANIM seduit

les plus grands d’Hollywood
avec sa technologie 3D

«Je redonne la vue au réalisa-
teur», assure Isaac Partouche,
fondateurdu studio SolidAnim.
Sa technologie SolidTrack
capte la localisation de la ca-
méra pour permettre la super-
position des images réelles et
des images virtuelles avec

LEETCHI batitun
empire de la Fintech
on contente d'étre le leader
européen de la cagnotte en
Iigneavecl.eetchletsessmﬂ-

20141e volume daffaires du
groupe était de 100 millions

JULIAN KABAB
C’est devant le
film «Very Bad
Trip» qu'il a eu
I'idée de son
appli...

FLASHGAP veut
concurrencer Snapchat

estla fievre du samedi soir,

vous jouez les paparazzis.
Vos photos disparaissent dans
les trois secondes avant de
réapparaitre... le lendemain
midi. C'est le principe de I'appli
Flashgap, cocréée par Julian
Kabab, quine cache pas avoir
étéinspiré parle film «Very
Bad Trip», ot les quatre
copains découvrent les photos
(trash) de leur périple noc-
turne au moment du générique
defin. Lancée fin 2014,
Flashgap a déja été téléchargée
plus de 115000 fois et a été élue
meilleure application du mois
surl'App Store en février.

deums.Etsi,comme

bnnqm,eenutqueledébm.

effets spéciaux, afin que le réa-
lisateur puisse avoir une vision
d’ensemble de son film au mo-
ment méme du tournage. Un
outil qui a convaincu James
Cameron: un contrat est signé
pour les trois prochains opus
du blockbuster «Avatar». De
quoi gonflerle chiffre d'affaires,
déja de 1,5 million d'euros en
2014, etse faire une place auso-
leil, a Hollywood.

VIDEOSTITCH fiime

en réalité virtuelle

La réalité virtuelle serait le fu-
turde la vidéo, une innovation
comparable a celle du cinéma
dans l'industrie du divertisse-
ment. Jusqu'a présent, les
vidéos 360 degrésnécessitaient

un titanesque travail de mon-
tage desimages, C'est poursim-
plifier ce processus que Nicolas
Burtey a fondé VideoStitch et
crée le logiciel Vahana VR, qui
permet d'enregistrer une telle
vidéo en associant les images
en direct. La start-up compte
actuellement une centaine de
clients dont BAE Systems,
Red Bullou Facebaok. Prochain
défi pour VideoStitch, s'atta-
quer a la vidéo sphérique en
troisdimensions.

YES PROFILE rend

aux internautes le bénéfice

de la vente de leurs données
Mille milliards d'euros: voila
combien devrait peser, d'ici
2020, le marché européen des

données personnelles. Un mar-
ché qui rapporte gros a cer-
tains... mais rien aux premiers
concernes: les internautes. En
effet, leurs données sont au-
jourd’hui souvent utilisées et
vendues a leur insu. Fort de ce
constat, Christian-Frangois
Viala a créé Yes Profile. Sur sa
plate-forme, ce sont les utilisa-
teurs qui, sciemment, choisis-
sentdelouerleurs données aux
marques, contre une rémuné-
ration de 10 a 30 centimes par
campagne marketing. Lancéen
2013, Yes Profile compte déja
une quarantaine de clients, et
ambitionne d'atteindre les
150000 inscrits d'ici la fin de
I'année. Christian-Francois
compte bien donner un autre
coup de pied dans la fourmi-
liere en lancant une assurance
Internet pour protégerlesinter-
nautes contre l'utilisation abu-
sive de leurs données.
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