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La stampa 3D viene sempre più applicata alla produzione
e non solo alla realizzazione di prototipi. È questo uno dei dati
più interessanti contenuti nello studio of 3D Printing''
di Sculpteo che presenta una rilevazione annuale dei trend
del mercato di questa tecnologia e del digitai manufacturing. zutrponlifedaTID
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M
en t r e l 'i n d u s t r ia è an c o r a in p i en a

esp a n s i o n e , g l i usi e le ap p l i c a z i o n i

d e l l a st a m p a 3 D co n t i n u a n o ad evol-

ver s i, r e n d e n d o q u e st a t e c n o l o g ia u n a

m o d a l i t à di p r o d u z i o n e co m e le al t r e e

d i v e n t a n d o così u n set t o r e di b u s in ess. E' q u a n t o em er -

g e d a l l o st u d i o i n t e r n a z i o n a l e St a t e o f 3D Pr i n t i n g ,

r e a l i z z a t o d a Scu l p t e o , so c i e t à at t i v a n e l la st a m p a 3 D

o n l in e e n el d ig it a i m a n u f a c t u r i n g , ch e r eal i z z a u n rap-

p o r t o an n u a l e sul set t o r e .

Og n i an n o Scu l p t e o r ac c o g l ie d a t i su l l ' in d u s t r ia d e l l a

st a m p a 3D p er ev id e n z i a r e le t e n d e n z e g e n e r a l i in q u e-

st o m e r c a t o d i n a m i c o e i n cr e sc i t a.

H a n n o p r e s o p a r t e al l o st u d i o di q u e s t ' a n n o q u asi m il l e

i n t e r v i st a t i d a 62 p a es i d i v e r s i e d a var i set t o r i co m e i

b e n i d i co n s u m o , l ' i n d u st r i a , le n u o v e t e c n o l o g i e , i ser-

vizi e p e r s in o la sal u t e .

Co m e d i m o st r a lo st u d i o , la st a m p a 3 D è u n a t e c n i c a di

p r o d u z i o n e sem p r e p i ù d i f f u s a : q u e s t ' a n n o il 4 9 % d e g l i

i n t e r v i st a t i ha a u m e n t a t o le su e sp e s e p er q u e s t a tec-

n o l o g i a , co n u n b u d g e t m e d i o di co n t i n u a a cr escer e:

9 . 5 0 4 di d o l la r i n el 2017, r i s p e t t o ai 6.132 d el 2016 e ai

3.736 d e l 2015.

N o t i a m o an c h e ch e la p r o d u z i o n e ad d i t i v a è u n a leva di

b u s i n ess. In ef f e t t i, il 4 7 % d e g l i i n t e r v i s t a t i ha vi s t o u n

r i t o r n o su l l' i n ve st im e n t o m a g g io r e r i s p e t t o al 2016 e il

9 0 % co n s i d e r a la st a m p a 3 D c o m e u n v a n t a g g i o co m p e -

t it i v o n el l a p r o p r i a st r a t eg i a .
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Usi e a p p l i c a z io n i d e l l a st a m p a 3 D nel 2017 zvutsrqponmlihgfedcbaZWVTSRQPONMLIHGEDCA
Com e nel 2016, la st am p a 3D vi en e p r i n c i p al m en t e uti-

lizzat a per accel er ar e lo svilup p o del p r o d o t t o (2 8 %),

ma an c h e per of f r ir e p r o d o t t i per sonalizzat i (1 6 %) o per

b en ef i c iar e di una m ag g i o r e f l essibilit à nella produzio-

ne (1 3 %). Inolt r e, l e ap p l i caz io n i co n t i n u an o ad evolver-

si in q u an t o i p r o t o t ip i r ap p r esen t an o solo il 3 4 % della

p r o d u z io n e nella st am p a 3D (r i sp et t o al 5 0 % nel 2016).

Gli st u d i di f at t i b il i t à, che h an n o r ap p r esen t at o il 3 0 %

nel 2016, sono ora del 2 3 % nel 2017, quasi q u an t o la

p r o d u z i o n e (2 2 %), gr azie alle diver se t ecn o l o g i e di fini-

t u r a sem p r e più ef f i ci en t i .

In t er m i n i di m at er i ali, la plast ica è ancora il m at eria-

le più ut i li z z at o (8 8 % d eg l i in t er v i st at i ) perché r i m an e

la più econom i ca e o f f r e m o lt e possibilit à tra cui q u ella

della color az i o n e. La resina è an c h e t r a i m at er i ali più

usat i (3 5 %), g e n e r a l m e n t e scelta per la sua resist enza

e resist enza. Poi arriva il m et al l o (2 8 %), che ha an c h e

un g r an d e p o t enz i ale, p er ché cost it u i sce u n 'al t er n at i v a

che consent e di risolvere più p r o b l em i: riduzione d ei co-

sti (11%), p r o d u z i o n e di piccole serie (9 %) e com p lessit à

d elle p ar t i (9 %).

Be n i di co n s u m o

L'i n d ag i n e Scul p t eo analizza poi alcuni set t o r i in cui la

st am p a 3D t r o va ap p l icaz i o n e. Qu el l o dei beni di con-

sum o è un set t o r e m o lt o d i n am ico per la st am p a 3D.

Qu est ' an n o , gli i n v est i m ent i in st am p a 3D sono aum en-

t at i si g n i f ic at iv am en t e di più in q u est o set t o r e r i sp et t o

alla m ed i a (6 2 % cont r o 4 9 %) e il 7 8 % d egli in t er v i st at i

si asp et t a di au m e n t ar li n u o v a m e n t e nel 2017. Il ritor-

no su l l' i n v est i m en t o è in f o r t e crescit a: il 4 9 % d eg l i in-

t er v i s t at i ha d e t t o di aver osser v at o un m ag g i o r e ROI

rispet t o allo scorso an n o , r i sp et t o al 4 0 % d ello st u d io

p r eced en t e. La st am p a 3D è si c u r am en t e vist a com e un

van t a g g i o co m p et it iv o (9 5 %).

La pr i o r it à p r i n cip ale per q u est o set t o r e è accel er ar e lo

Europa e America:
le principali tendenze
Sia in America che in Europa, la stampa 3D è vista come un vantaggio competi-

tivo che genererà un aumento della spesa nei prossimi mesi e anni. Tuttavia, la

percezione del ritorno dell'investimento non è la stessa. Il 4 5 % degli americani

pensa di aver avuto un migliore ritorno sull'investimento lo scorso anno con-

tro il 3 7 % degli europei. In t ermini di utilizzo, negli Stati Uniti ci si concentra

principalmente sulla progettaz ione e sulla produzione (2 3 % e 17% contro il

1 8 % e 14%), mentre gli europei sono più interessati alla ricerca & sviluppo

(2 6 % contro il 18%). Il 6 9 % degli europei è un utente esperto di stampa 3D,

contro il 5 9 % degli americani; t uttavia la stampa 3D è più integrata nei pro-

grammi aziendali americani che europei (4 3 % contro 3 4 %).
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G1 I MATERIALI PIÙ USATI PER LA STAMPA 3D

88%

35% 28%

15%

Plastiche • Resine Metalli Arenaria Multicolore • Cera • Ceramiche • Altri

G2 UE APPLICAZIONI DELLA STAMPA 3D

34%

23% 22%

Prototipi • Concept Produzione Formazione

Esempi commerciali • Arte • Hobby • Altri

svilup p o del p r o d o t t o (2 9 %). La st am p a 3D è uno stru-

m e n t o f o n d a m e n t a l e per q u est e az i en d e per raggiun-

g er e gli o b i et t iv i fissat i. La st am p a 3D vi e n e ut i l iz z at a

p r i n c i p al m en t e per la p r o t o t i p az i o n e (3 3 %) e per la pro-

d u z i o n e (2 2 %). An c h e se la plast i ca è ancor a il m at er i al e

più usat o per la st am p a 3D di beni di consum o , l'uso dei

m et al l i è in f o r t e au m en t o .

L'anno scorso sono st at i ut i li z z at i solo dal 3 1 % d elle

az i en d e di q u est o set t o r e che h an n o rispost o all'inda-

gine. Qu e s t ' an n o , q u est o il n u m er o è salit o al 3 6 %. An-

che l'ar enar ia m u l t i col o r e ha g u a d a g n a t o nuovi ut ent i :

il suo ut i li z z o in q u est o set t o r e ha vist o un au m e n t o di

4 p u n t i i n un an n o .

Be n i i n d u st r i a l i

An c h e il set t o r e dei b eni indust r i ali è m o lt o d i n am ic o

q u a n d o si t r at t a di st am p a 3D. Qu est ' an n o , gli investi-

m en t i in st am p a 3D sono au m e n t a t i si g n i f i c at i v am en t e

di più in q u est o set t o r e r isp et t o alla m edia (7 0 % con t r o

4 9 %), e an c h e di più del set t o r e dei beni di con su m o

(6 2 %). Qu est a t e n d e n z a è qui per r i m aner e: 7 8 % d egli

int er vi st at i asp e t t i am o che au m e n t i di n u o v o nel 2017. Il

r i t o r n o d eg li i n v est i m en t i è in f o r t e au m en t o : il 5 0 % de-

gli i n t er v i st at i ha d i ch i ar at o di aver vist o un ROI m aggio-

re r i sp et t o al l 'u l t i m o an n o . La st am p a 3D è si cu r am en t e

consid er at a un van t a g g i o co m p et i t i v o (9 4 %).

La priorit à p r i n ci p al e per gli i n t er v i st at i è quella di acce-

ler ar e lo svilup p o del p r o d o t t o , an c h e più che nel setto-

re dei b eni di consum o (3 7 % cont r o 2 9 %). Le al t r e prin-

cipali pr i o r i t à sono m o lt o diverse dai risult at i g l o b al i

del son d ag g io : au m e n t o della f l essibilit à di p r o d u z i o n e

e r i d u z i o n e d egli in v est i m ent i in at t r ez z at u r e è signifi-

cat i v am e n t e m a g g i o r m e n t e q u o t a t o r i sp et t o alla m edia

(1 9 % e 1 5 % cont r o 1 3 % e 9 %).

Il set t o r e dei beni indust r i ali ha p i e n am e n t e abbraccia-

t o il g r an d e p o t en z i al e della st am p a 3D e le az i en d e lo

usano per più di un ut il i z z o : la p r o t o t i p az io n e è ancor a

q u el l o p r i n cip ale, ma an c h e la p r o d u z i o n e e la presen-

t az io n e di concep t sono d avver o i m p o r t an t i r i sp et t o ai

risult at i g l o b al i (3 3 % e il 2 9 % cont r o il 2 2 % e il 2 3 %).

Se t t o r e h i g h t e c h

L'High Tech è un set t o r e con un alt o p o t en z i al e per la

st am p a 3D. Gli i n t er v i st at i t e n d o n o a ved e r e m eg l i o il

r i t o r n o d el l 'i n v est i m en t o r isp et t o ad alt r i set t o r i . Il 5 4 %

h an n o d e t t o di aver osser vat o un ROI m ag g i o r e r i sp et t o

al l ' an n o scorso, m en t r e il 4 7 % d egli int er v i st at i g l o b al i

ha d e t t o così. An c h e q u est a dinam ica è qui per rest are:

I'8 3 % si asp et t a che spese per la st am p a 3D crescano nel

prossim o an n o , m en t r e solo

il 7 2 % dei nost r i i n t er v i st at i ha d e t t o così.

Le p er sone sem b r an o aver e più esperienza sulla st am p a

3D nel set t o r e High Tech. Il 7 1 % si considera i n t er m ed i o

o esp er t o , m en t r e sono è solo il 6 0 % a dirlo nel sondag-

gio g lo b al e. La st am p a 3D vi en e p r i n c ip al m en t e utiliz-

zat a prim a che i p r o d o t t i siano lanciat i: aiut a le az i en d e

ad acceler ar e lo sviluppo del p r o d o t t o , ma non è l 'u n i co

caso di ut i l iz z o cit at o .

Le p er sone che lavor an o nelle az iend e di alt a t ecnolo-

Conoscenze tecniche
e formazione
Tra tutti gli intervistati dell'inchiesta di Sculpteo, solo il 2 0 % si considera

esperto, il 4 0 % come intermediario e il 4 0 % principiante. Non sorprende che

la stampa 3D richieda forti capacità tecniche. Il 9 7 % dei candidati cercati sono

profili tecnici (solo il 3 % dei project manager). Di conseguenza, l'esperienza

nel settore dovrebbe crescere significativamente nei prossimi anni.
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Domanda
in aumento
del 2 4 % all'anno
La domanda mondiale di stampanti 3D aumenterà con un

ritmo annuale del 2 4 % f ino a 5,4 miliardi di dollari nel 2021.

La domanda di stampanti su base regionale segue ampia-

mente il mercato generale della stampa 3D. Tutte le regioni

globali registreranno una crescita superiore al 2 0 % all'an-

no fino al 2021. Queste e altre tendenze sono presentate in

Global 3 D Printing Markets, un nuovo studio di The Freedo-

nia Group, una società di ricerche di settore con sede a Cle-

veland. I tipi di stampanti che guidano la crescita nei mer-

cati del Nord America e dell'Europa Occidentale saranno

diversi da quelli dei mercati emergenti della regione Asia/

Pacifico. Gli utenti finali della regione si sposteranno sem-

pre più verso la stampa 3D per applicazioni di produzione

su piccola scala, attratte dal risparmio di manodopera e

materiali. Nella regione Asia/ Pacifico, in particolare in Cina,

le stampanti desktop economiche registreranno la crescita

più rapida, stimolata dal loro basso prezzo di acquisto e

dall'uso esteso in contesti educativi. Nel 2016, la domanda

di stampanti 3D è stata di 1,8 miliardi di dollari. Le stam-

panti per prototipazione rappresentavano il 7 0 % di t utte le

richieste di stampanti 3D in termini di valore, seguite dalle

stampanti di produzione con il 2 4 %. Secondo l'analista Zoe

Biller, il predominio delle vendite unitarie, le

stampanti desktop rappresentavano solo il 6 % del mercato

dell'hardware di stampa in termini di

Nel 2021, la domanda generale di stampanti sarà guidata

da una più ampia adozione di stampanti di produzione e

desktop. La stampa 3D per applicazioni di prototipazione

è relativamente matura nei settori in cui è già più diffusa:

automobilistica, aerospaziale, progettazione di prodotti di

consumo e per assistenza sanitaria. lBA
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G5 LE PRIORITÀ DELLA STAMPA 3D
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già te n do n o a ut i li z zare la st am p a 3D per aum en ta re

la f l essibilit à della p r od uz i on e (1 8 % cont r o 1 3% per il
cam p i on e glob ale), q ui nd i la usano pr i nci p al m en te per

la pr ot ot ip az io ne, m a an ch e per la prova dei con cep t
che è una t en de nz a par t i co l are di q uest o set to re. Il 2 7 %
dei nost ri i nt ervi st at i utilizza la st am pa 3D per quest o,

m en t r e sono solo il 23 % nel cam p i o ne gl ob al e.

Se r v i z i

I servizi sono un m er cat o m ol to p r om e t te nt e, ab bast an-
za diverso da alt ri set to ri qu an do si parla di st am p a 3D.

II 7 1% degli i nt ervi st at i di q uest o set to re h an n o dichia-
rat o di aver no ta to un ROI m ag g i or e ri sp et to allo scorso

an no nella st am pa 3D, m en t r e solo il 4 7 % degli intervi-
st at i glob ali ha de t t o così.

L'i nteg r az i on e della st am pa 3D al l ' in ter n o d el l e az i en de
è pi ut to st o par t i col ar e: le az i end e h an no af fe rm ato sia
di essere prim a la st am p a 3D az i end e (3 9 % con t ro il 15 %

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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LE APPLICAZIONI CONTINUANO
AD EVOLVERSI: I PROTOTIPI
RAPPRESENTANO SOLO IL 34% DELLA
PRODUZIONE NELLA STAMPA 3D,
RISPETTO AL 50% NEL 2016

per il cam pi o ne gl o bal e), sia che la st am pa 3D è m o l to

sep ar at a dalle alt re lavor az io n i (2 5 %). Il 4 5 % ha d et to
di essere un pr i nci p i ant e nella st am p a 30.

An ch e le priorit à di f fer iscon o m ol to d al l 'i n d ag i ne gene-
rale. Il 34 % vu o l e o f f ri r e p r od ot t i p er sonaliz zat i e in se-
rie l i m i tat a, m en t r e sono solo il 1 6% q ua nd o p ren d i am o

in consi d eraz i on e tu t t i i diversi set to ri . An ch e ab i l it ar e
la co- creazione è una priorit à p ri ncip ale. •
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